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Stark posttion 1 FINLAND

2006/2007 var nagot av ett mellanar for
Lindex i Finland. Efter flera ar av kraftig for-
saljningsokning, minskade forséljningen
nagot under det gangna aret.

Tappet berodde till stora delar pa en svagare
utveckling inom damkonfektion, dir en stark
avslutning p4 dret inte riktigt rickte for att
kompensera for en vikande forséljning under
framforallt férsta halvdret. Inom barnklider
var forsiljningsutvecklingen stark under
hela ret. Aven inom underkliider behsll

Lindex sin starka position.

Nya butikskonceptet vil mottaget

Fokus under aret ldg pé att forvalta och
vidareutveckla de befintliga butikerna.
Bland annat fortsatte arbetet med att eta-
blera det nya butikskonceptet. Skillnaden
ir pétaglig och den nya utformningen har
starkt bidragit till att 6ka modekinslan i
butikerna.
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Marknaden fortsatt stark

Den ekonomiska tillviixten i Finland har
under senare ar varit stark. Under 2006
6kade BNP med 5,5 procent. Till de frimsta
drivkrafterna bakom utvecklingen hér en
kraftigt okande privat konsumtion, som
gynnat inte minst konfektionshandeln.
Under 2006 6kade den privata konsumtions-
handeln med 4,3 procent.

Jimf6rt med Sverige och Norge stér tradi-
tionella varuhus och stormarknader fortsatt
for en relativt stor andel av den totala klad-
forséljningen i Finland. Utvecklingen gar
dock mot att butikskedjorna tar marknads-
andelar pa framforallt de fristdende butiker-
nas bekostnad.

Marknadsledande stéllning

Lindex har under senare ar expanderat pa
den finlindska marknaden och den totala
forsdljningen har okat. Nir det géller barn-
klider och underklidder dr Lindex idag en av
de marknadsledande. Precis som pa 6vriga
nordiska marknader har Lindex flyttat fram
positionerna #ven inom damkonfektion.

Den 6kade modekinslan i kollektionerna
har uppskattats av kunderna och bidragit
till att stéllningen pa marknaden stérkts
ytterligare.

Parallellt med expansionen har Lindex
bedrivit ett intensivt arbete med att 6ka
kinnedomen om varumirket. Arbetet har
gett resultat och Lindex ligger idag, tillsam-
mans med H&M och Stockman, i topp nir
det giller kiinnedom. Ett tydligt tecken
péd Lindex stiillning pa den finska klidmark-
naden ir det stora antalet medlemmar i
Lindex Club. Totalt uppgér antalet medlem-
mar till 6ver 500 000, vilket innebér att var
tredje kvinna i aldern 20-60 4r 4r medlem i

klubben.

Baltikum en del av Finlandsorganisationen
Stort fokus lag dven under aret pa etable-
ringen i Litauen samt pa expansionen i
Estland och Lettland. I takt med att de
forsta butikerna nu har etablerats pa alla
tre marknaderna kommer ansvaret for
Baltikum successivt att féras over till en

egen organisation.



